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The DMP Company to TrustBig Data Analytics & AI based Data Management Platform



국내 최대 규모의 외부데이터를 보유하고

Big Data & AI 기반 분석능력과 DMP구축 역량을 갖춘

The DMP Company to Trust“ “
The Digital Bigdata Management Platform Provider



Data Management Platform

Change Our Market Message

Digital Bigdata Management Platform

Digital Bigdata Management Platform Provider

As-Was

To-Be



Mission

Vision

고객사가 외부데이터 저장고인 DMP를 이용하여 다각적인 분석을 통한

Insight 발견, 상품기획 및 신규고객 창출이 가능한 Digital Marketing 전략의

Innovation을 가능하게 하여, Digital Data 기반의 고객사 사업 다변화에

기여하는 것

No. 1 빅데이터 분석 & 인공지능 기반

통합 Data Management Platform Provider



Company Introduction01

Digital Market Trend02

AI/ML 기반 Digital Bigdata Management Platform03

Executive Summary04



TG360 Technologies (주식회사 티지360 테크놀로지스)

2016년 12월

서울시 강남구 테헤란로 110 캠브리지 빌딩 20층 +82) 02-6077-9900, www.tg360tech.com

37명 (개발 / 기술 / 분석 : 28명, 전략사업 / 마케팅전략 : 7명) / 빅데이터 운영 30명 별도 (모회사와 공동운영)

1차 투자사 : S그룹사 / Series A : L그룹사 / Series B IR 진행중 (https://youtu.be/4jw4kKKJk9k)

· 빅데이터 & AI 기반 통합 Digital Big Data Management Platform 제공 (SaaS 기반 Open Platform)

· 외부데이터와 클라이언트 비식별 익명 데이터의 결합 분석 및 Data Licensing 제공

· Look-A-Like를 통한 유사고객 발견 및 Target 디지털 마케팅 연동 서비스 제공

· 내외부 데이타결합 서비스를 통한 신규 플랫폼 공동 사업
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About TG360 Company Introduction

회사명

설립일

본사

임직원 수

투자사

상품/서비스

TG360 테크놀로지스는 빅데이터 및 AI 기반의 비식별 데이터 플랫폼 핵심 기술력을 가진 국내 유일의 Data-Tech 전문기업
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Company History Company Introduction

2019 2020 2021

· L통신사 DMP 구축 Site Category Data Licensing 계약

· K매체사와 전략적 제휴 체결

· O생명사 Molecule 계약

· 머니투데이 빅데이터 부문 대상 “2019 4IR Awards” 수상

· Global 1위 DSP사인 TTD(The Trade Desk)사와

국내 DMP 기반의 마케팅 Data Licensing 계약

· 국내 광고대행사와 DMP 개발 관련 MOU 체결

· H 그룹사 DMP Masterplan 수립 컨설팅 주관사

· 미국 Forrester Research Asia-Pacific 우수 DMP사 선정

· A생명사 Molecule 계약

· Data Voucher 수요업체 등록

· 영국 Pitch@Palace 벤처경진대회 참석

· 국내 빅데이터 부분 대표 주자로 선정

· 기술연구소 등록

· Molecule v1.0 Prototype 출시

· L그룹사 DMP Data Licensing 계약

· 2년 연속머니투데이 빅데이터 부문 대상

“2020 4IR Awards” 수상

· W패션 DMP Molecule 사용계약 및 Data Licensing 계약

· S카드/H캐피탈 DMP Molecule 사용 계약

· H자동차 DMP Molecule 사용계약

· 미국 Microsoft Global Startup Program 선정

· Microsoft Korea Startup Program 대상 업체 선정

· 국가주도 중소기업 기술혁신사업 시장확대형

과제 빅데이터 부분 선정

· 국가 데이터프래그십 과제 2차 후보 선정 (대안신용평가)

· Global 2위 DSP사인 미국 MediaMath와 DMP 기반의

마케팅 Data Licensing 계약

· L그룹사 DMP Data Licensing 계약

· FY21 대한민국 데이터 대상 수상(정통부)

· 현대카드 제휴사 Data Platform 전략적 협업

· LGCNS 전략적 MOU /

스마일게이트 게임데이타 부분 협업 MOU 

· Series B 1st Round 투자유치

· 롯데면세점 DMP 사업 Data Licensing 계약

· S생명 Data Licensing 계약

· K금융그룹 그룹사 DMP 구축사업 수주

(국내최초 금융그룹 DMP 구축사업)

‘16.12 창립, ‘19년 국내 최초 DMP 기반의 Data-Tech 기업으로 사업을 시작하여, 짧은 기간 DMP 시장 개척 및 L그룹사, H그룹사, K금융그룹, N금윰그룹 등에

국내 최초의 DMP 전략 및 구축 컨설팅을 수행한 유일한 회사 입니다.

2022

· N금융 그룹사 DMP 구축사업 수주

· K금융그룹 DMP 운영 Custom Data Licensing 계약

· K생명 Data Driven Marketing Data Licensing 계약

· H카드 PPLC Cross Marketing Data Licensing 계약
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조직도및업무분장 -조직도

대표이사 (CEO)

경영지원팀
(Management Service Team)

Company Introduction

마케팅 전략
(Marketing Strategy)

Strategy Business Division Data Strategy Division DMP Technical Division

국내 최대규모의 데이터(3PB) 가공을 통한 알고리즘 개발과 플랫폼 개발을 위한 2개의 R&D팀과 국내 Digital Marketing 1세대

엔진을 개발한 최고의 기술력을 가진 전문가들이 데이터에 기반한 새로운 서비스 플랫폼 모델을 끊임없이 만들어내고 있습니다.

Presales
Data Driven

Marketing

Data Open

Market

Data 

Strategy

Data

Engineering

Data

Governance

Data Open 

Market TFT

Technical

Strategy

Platform

Development

Platform

Operation



Data Licensing서비스Digital & Data
Consulting 서비스
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1. Customer /소비자 분석

2. Audience Segment 생성

3. On-Site Ad Server

1. Data Licensing

2. White-Label Service

3. Data & Platform Partnership

DMP 기반 Molecule
Analytics 서비스

Business Area Company Introduction

• Business 영역별로 레퍼런스 확장

1. Digital Transformation
Consulting

4. Private DMP Consulting

2. Data Consulting

3. DMP Strategy Consulting



10

국내외평가 Company Introduction

2021년 정통부 주관 대한민국 데이터 대상 수상 AP Top10 DMP 회사 선정 (미국 Forrester Research)

3년 연속 머니투데이 주관 “4IR Awards” 빅데이터 부문 대상 수상 Microsoft Global Start-Up Program 선정



국내외인증획득및특허 Company Introduction

발행일 발행처 평가목록

2021.12 정보통신부 대한민국 데이터 대상

2021.11 머니투데이

2021.08 특허청
TG360 Unified ID (App/Web)

구현 설계 특허출원중

2020.11.30
한국인정기구 (KOLAS)
데이터 품질보증 인증

TG360 데이터 품질 국가 인증
ISO/IEC 25024:2015

2020.04.03 Global Startup Program 선정

2020.01.20
미국 MediaMath
(세계 2위 DSP 사)

Global DMP Partnership

2019.12.20
미국 The Trade Desk

(세계 1위 DSP 사)
Global DMP Partnership

2019.12.16 특허청 익명성 유지 시스템 및 그 방법 특허증

2019.07.30 AP Top 10 DMP Company

2019.06.21 DMP Platform Molecule 저작권

2019.05.14
빅데이터 부문 Data Platform 업체로 선

정

2019.05.30 벤처기업확인서

11

TG360은 수준 높은 DMP 서비스 제공을 보장하기 위해 국내·외 평가 및 표준 인증을 획득하였으며, 다양한 특허를 출원중에 있습니다.
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Data Driven Digital Marketing – EcoSystem이해 Digital Market Trend

DMP

Data
Management

Platform

3rd Party
Data

Supplie

SSP

Supply
SidePlatform

DSP

Demand
Side Platform

Ad
exchange

Ad network

MARKETER

BIZ
domain
of DSP

PUBLISHER CONSUMER
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Digital환경을 고려한 기업내 1st PartyData와 3rd PartyData의 결합을 유연하게 확보할 수 있는 플랫폼의 필요성 대두

Business Model의시작

• Digital 기업으로의 전환을 위해 DMP 확보 필요

경쟁심화/디지털 기반 기업들의 출현/

비대면 고객의 증가 등 다양한 시장 변화에

대응하기 위해 BigData및

Digital Innovation등과 함께 투자

최근 5년간 국내 금융기관들의 대부분이

빅데이터 구축 및 디지털 Innovation

관련 프로젝트를 진행하였으나,

성공적인 결과는 도출하지 못함

기술적 혁신은 재고 되었으나, 보유하고

있는 1st Party데이터와 연계하여

분석할 수 있는 외부데이터의 부족으로
고객에 대한 insight를 도출하는데에 한계

국민의 대다수가 디지털 기기를 활용한

구매 및 금융서비스를 활용하는 시점에

가장 최신의 유행과 온라인 상의

고객 선호도 등의 데이터를 확보하여

다양한 서비스를 제공할 필요에 부합하지

못함

Digital Market Trend

1 2

3 4
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CDP vs DMP

1

CDP 목표는 고객의 History 이해와 고객과의

지속적인 Interaction을 통하여 지속적인

관계를 유지하고 개선하는 것

CDP와 대조적으로 DMP는 개인식별정보를

저장하지 않음

2

때문에 개인식별정보 (Personally Identifiable

Information, PII) 에 완전히 의존

따라서, 파편화 되어있는 다양한 종류의 정보를

결합, 통계적으로 유의미한 다양한 연결고리를

찾아 디지털 상의 다양한 데이터 동향을 볼 수 있음

3

하지만, 개인식별 정보는 대부분의 국가에서

개인정보로 분류되어 이를 이용한 디지털 광고

또는 기타 목적으로 사용되는 것을 금지

이를 위해 개인식별정보가 아닌 법에서 허용한

비식별 정보(ADID, IDFA, 쿠키 등)와 CDP와의

응용결합 또는 잠재고객들을 탐색 및 Targeting

1

2

3

DMPCDP

Beyond Digital
Innovation & Big Data

“

“

DMP 시장의도래

Digital Market Trend

기업들의 디지털의 한계성을 극복하기 위해서는 기업들이 보유하고 있는 1st Party Data와 결합하여 온라인 상의 다양한 고객행동을

파악할 수 있는 외부데이터 (3rd Party Data) 연계 분석이 필수
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Digital Marketing Platform의재정의및진화

“

“

통합관리플랫폼

고객 Insight 발굴,

Data-Drive Marketing 원천을 제공하는
On / Offline

(1st Party)

On / Offline

(2st Party)

3st Party

· 수집, 분류, 융합, 분석, 선별하여

· 다양한 Audience 정보를

생성하기 위한 필요 데이터 제공

Digital Market Trend

기업의 디지털 채널에 존재하는 비식별 데이터와 외부 비식별 데이터를 수집 / 분류 / 융합 / 분석 / 선별하여 새로운 고객 정의(Audience) 및

Insight를 발굴하여 적합한 고객에게 Targeting하는 통합관리 플랫폼으로 발전
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CDP vs Private DMP vs Public DMP Digital Market Trend

• CDP/ Private DMP/ Independent DMP (Public DMP) Position 정의

·1st PartyDigital Data

·내부 CRM Data

·자체 생산 Data

·자체 수집 Data

CDP

·고객사 제휴 Data

2nd Party Data

·1st PartyData+

2nd Party Data 통합가공

Private DMP

·3rd Party Data +

PrivateDMP결합 분석

Independent DMP /
Public DMP

DMP 기반 신규서비스 모델

·신규 사업모델 및 상품 개발
Data기반 다양한 마케팅 접근

1

2

3

4 5

Data 수집단계 데이터 통합 +
융합단계

데이터 기반
서비스 단계
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AI/ML 기반Digital Bigdata Management PlatformAbout Molecule

“ “

기업은 기업이 보유한 내부 데이터와 Molecule이 보유한 외부데이터를 매핑하여

고객에 대한 인사이트를 도출하거나 가망고객군을 파악 및 유치하는 목적으로

Molecule를 활용할 수 있습니다. Molecule로 파악된 인사이트를 활용하여

상품기획 또는 마케팅 전략 및 마케팅 캠페인에 활용할 수 있습니다.

Molecule은 DMP를 기반으로 고객 및 소비자의 디지털 행태를
분석할 수 있는 솔루션입니다.

별도의 구축과 customization 없이 계정을 발급받는 시점부터 언제 어디서나

편리하게 사용할 수 있는 솔루션으로 시스템 환경과 관계없이 사용할 수 있는

분석 솔루션입니다.

Molecule은 cloud SaaS 기반의 오픈 플랫폼입니다.
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Scalable Digital Big Data

· 국내 최대 규모의 DMP외부 데이터 보유

· DigitalData수집 기술력 보유

· DMP빅데이터 결합 및 처리 기술 보유

· 비식별 Digita lData기반 ML / AI알고리즘 기술 보유

3PB의 용량을 처리할 수 있는

빅데이터 플랫으로 데이터 실시간 처리

일 250TB+α 온라인, 

오프라인 사용자 (비식별) 행동데이터 분석

40M+ 명에 대한 사용자

Profiling 데이터 보유

대용량/ 실시간/ 시계열

데이터 처리기술 보유

Look-alike모델링으로

유사고객 파악하여 가망고객 유치 지원

ID Pairing 기법으로
다양한 비식별 id 통합 및 오디언스 정교화

AI/ML 기반Digital Bigdata Management Platform

국내 최대 규모의 외부 데이터를 보유하고, Digital Data 수집, Digital 외부데이터 결합, Digital Marketing 실행 등 기업의

Digital Transformation Eco-Process를 제공
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Molecule Platform Process

• TG360의 Molecule은 온라인 행태 데이터와 오프라인 행동 데이터를 결합한 통합 플랫폼

“

“

인구통계학적 데이터

(Demographics)

온라인 행태 데이터

(Online Behaviors)

오프라인 행태 데이터

(Offline Behaviors)

1st Party / 3rd Party
& Data Partners

데이터
보안 및 통합

· ID Pairing

· 식별자에 대한 비식별조치

· 재식별 Risk에 대한 분석 및
관리

AI 기반
데이터 재가공

· ML기반 Classification 및
Clustering 엔진 활용

· Taxonomy 별
Audience 분류

소비자에 대한
360˚ View

· 관심사(Interests)

· Consumer Journey

· 최근 구매 의도 (Recent  
Intent of Purchase)

· Cross-Channel Attribution
Model (in- progress)

1st Party / 3rd Party
& Data Partners 온라인 고객 분석

Insight 도출

Targeting
Marketing

Targeting Ads

상품기획 및
온라인 판매전략 강화

AI/ML 기반Digital Bigdata Management Platform
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외부행태데이터카테고리예시

Online Behavior (Site Category)
1,200여개

Online Behavior (App Category)
750여개

비식별ID(TG360비식별 IDSync)에 사이트 방문(Referer URL,
Domain), App설치 및 실행(AppID_패키지네임 등)등의
데이터를 매칭해서 카테고리 형태 혹은 Raw형태로 구매합니다.
해당 데이터를 TG360의 기준으로 카테고리화 혹은 ML기반의
추정 로직을 적용한 행동 데이터로 가공하여 Molecule을 통해
제공하고 있습니다.
DSP사를 통해서 광고 송출 시 RTB(RealTimeBidding)로
연동되어 있는 커뮤니티, 언론사, 블로그, 앱 등(국내에서 네이버,
유투브, 페이스북을 제외한 거의 모든 매체)에서 URL형태로
직접적인 URL과 Refer형태의 데이터를 정제한 사이트 카테고리
형태로 제공 받거나 TG360의 기준으로 정제하고 있습니다.
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유저의 종합적인 행동데이터를 기반으로
TG360 자체 모델링을 통해 유저의 관심사를
분류합니다.

데모그래픽과 OfflineBehavior 데이터는
별도 데이터 공급처 통해 수급되고 있으며,
이를 TG360에서 재가공 및 추정 로직을 통해
제공하고 있습니다.

(예시) (예시)

(예시) (예시)

(예시) (예시)

익명 ID
(ADID / IDFA / CookieID)

AI/ML 기반Digital Bigdata Management Platform

익명 기반의 사이트 방문, 앱 실행, 키워드 검색, 온라인/오프라인 관심 상품 (구매 – 추정 포함) 행태 분석



잠재 고객 발굴고객의 외부행태 분석

CDP 데이터와 외부데이터를 결합하여 고객에 대한 insight를

발굴 → Cross-Selling , Upselling , 이탈방지 전략

23

Molecule Platform 활용전략

고객

1st Data
내부 CDP

3rd Data
TG360 Molecule

잠재고객

1st Data
내부 CDP

3rd Data
TG360 Molecule

고객

TG360 Molecule 데이터를 활용하여 고객과 동일한 성향을

가진 Audience Segment를 파악하여 잠재고객군 발굴 → 

신규고객 유치 전략

AI/ML 기반Digital Bigdata Management Platform

Data Management Platform (DMP)를 통해 고객의 외부행태 분석 및 잠재고객 파악에 활용
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유통회사의외부데이터를활용한고객전략

• 빈폴 vs 폴로 검색 고객의 성향

AI/ML 기반Digital Bigdata Management Platform
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Keyword를통한다양한분석

• D화재 자동차보험을 검색한 고객의 성향

AI/ML 기반Digital Bigdata Management Platform
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App 활동정보를통한다양한분석

• D화재 vs S화재 Direct App 활동 고객 비교

오디언스 생성 후 리포트확인

AI/ML 기반Digital Bigdata Management Platform
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App 활동정보를통한다양한분석

• KB은행 App 설치 고객 분석

AI/ML 기반Digital Bigdata Management Platform
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App 활동정보를통한다양한분석

• Kakao Bank/ 신한은행/ KB은행 App 설치 고객 Overlap 분석

AI/ML 기반Digital Bigdata Management Platform



29

App 활동정보를통한다양한분석

• 20대 후반 여성 보험관심도 고객 vs 20대 후반 여성 임신출산관심도 고객

AI/ML 기반Digital Bigdata Management Platform
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AI/ML 기반 Digital Bigdata Management Platform03
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Digital Marketing Game Change Executive Summary

Traditional Digital Marketing

Agency 혹은 랩사 주도의 시장 변화

Data-Driven Digital Marketing

데이타중심 디지털마케팅 전략플랜

데이타기반의 성과분석

신속한 재조정을 위한 DMP 활용

비식별 행동데이타 수집 – DMP 구축 혹은 활용
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Data의중요성확대 Executive Summary

Service 및 Contents Platform사와의 결합

Market Change

Data의 중요성 확대 Data 와 서비스 플랫폼의 결합 확대

Data Driven In-House Lab 시대 도래 Data Is Key

Data Monetization

Digital 환경의 Change

“Opportunity”
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Business Value of DMP Executive Summary

“

“
01

고객중심의 전략
“ Deliver the same message to CDP &

DMP & Digital Marketing ”

분석부서의 Insight를 통한 메시지를

Digital Marketing & Ads에 동일하게 전달

기업내의 CDP메시지와 Digital Marketing

메시지를 동질화

02

타겟마케팅의 단순화
“ 데이터 수집과 가공 비용을 줄이고

외부 DMP를 활용 ”

외부데이타 획득을 위한 비용대신 DMP 도입

CDP과 DMP의 연계 분석에 투자

비용대비 효과가 떨어지는 Data 통합보다는
DMP도입을 통한 데이터 분석 및 1st Party
Data의 응용이 효과적

03

전사관점의 데이터 활용준비
“ Create a positive organizational

Culture for DMP adoption ”

DMP를 유연하게 수용할 수 있는 조직마인드

3rd Party Data를 활용할 수 있는 부서
Ownership설정

DMP를 활용할 수 있는 인력 양성

외부데이타를 응용할 수 있는 업무적 스킬
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Contact

회사명: (주)TG360 Technologies                주소 : 서울특별시 강남구 테헤란로 110 캠브리지 빌딩 20층 (지하철 강남역 1번 출구)

전화: 02-6077-9900                                             문의:  marketing@tg360tech.com 홈페이지 :  www.tg360tech.com

mailto:marketing@tg360tech.com
http://www.tg360tech.com/
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